URZAD MIASTA 1 GMINY
ul. Sgdowa 21

13-230 leZde}{

tel. 23/698 15 05 fax 23(696 21 07
8324 63619

Lidzbark, 09.08.2019r.

OGLOSZENIE

W sprawie publikacji oferty realizacji zadania publicznego w trybie art.19a ustawy
z dnia 24 kwietnia 2003r. o dziatalnosci pozytku publicznego i wolontariacie (Dz. U. 22014 r.
poz. 1118, 1138, 1146.)

Na podstawie art.19a ust.3 ustawy o pozytku publicznym i o wolontariacie, Burmistrz
Lidzbarka podaje do publicznej wiadomosci tres¢ oferty stowarzyszenia: Kolo Gospodyn
Wiejskich Brynsk na dofinansowanie realizacji zadania publicznego z zakresu: dziatalnosci
wspomagajacej rozwdj wspdlnot i spolecznosci lokalnych pod tytutem: ,,Wyréb lokalnego
produktu regionalnego”.

Zgodnie z trescig art.19a ust.4 ustawy o pozytku publicznym i1 wolontariacie, kazdy
w terminie 7 dni od zamieszczenia oferty moze zglosi¢ uwagi dotyczace oferty.

Uwagi dotyczace oferty mozna sktada¢ w Sekretariacie Urzgdu Miasta i Gminy

Lidzbark lub przestac¢ na adres: Urzad Miasta i Gminy Lidzbark ul. Sadowa 21, 13-230
Lidzbark do dnia 16.08.2019 r. do godziny 10.00.

W zalaczeniu oferta stowarzyszenia
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POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Ofertg nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreéli¢ niewtaiciwa odpowied?, pozostawiajac
prawidtowa. Przyktad: , pobieranie*/niepebieranie*”,

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej,

GMINA LIDZBARK
do ktdrego jest adresowana oferta

S R DZIALALNOSC WSPOMAGAJACA ROZWOJ WSPOLNOT | SPOLECZNOSCI
: ) P = LOKALNYCH

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

KOtO GOSPODYN WIEJSKICH W BRYNSKU,
BRYNSK 81
13-230 LIDZBARK
WPISANA DO EWIDENCII STAROSTWA POWIATOWEGO W DZIALDOWIE POD NUMEREM OR.I11.5050-27/16

2. DANE OSOBY UPOWAZNIONE] DO SKEADANIA it N%‘: \E’QSBKR;’O“;’SKA
WYJASNIEN DOTYCZACYCH OFERTY (NP. IMIE | 18, 2 9B DR
NAZWISKO, NUMER TELEFONU, ADRES POCZTY

ELEKTRONICZNEI)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1, Tytut zadania publicznego WYROB LOKALNEGO PRODUKTU REGIONALNEGO
2. Termin realizacji zadania publicznegoz' Data : 2207:2013 Data 2 3 30092019
rozpoczecia zakorczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Gtownym celem zadania bedzie stworzenie produktu lokalnego. Kaidy region posiada wtasne specyficzne produkty
rolne i artykuty spozywcze , ktdre stanowia czastke tradycji i kultury kulinarnej mieszkajacej tam ludnoéci .

Produkt regionalny poczatkowo stuzyt naszemu zdrowiu, pdzniej stat sie tez przysmakiem. Mowa o nalewkach, historia

nalewek, ale przede wszystkim pokazanie ich leczniczych wlasciwosci. Robione z ziét i owocéw miaty bowiem wptyw na

1 Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadari okredlonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci
pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdén. zm.).
Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




nasze zdrowie. W zasadzie wszystkie rodliny majg odniesienie do strefy przyjemnoéci, a jednoczesnie sg lekarstwami,
Dzieki ludowej wiedzy powstawaly mikstury, ktére eliminowaly wiele dolegliwosci. Praktycznie rzecz biorgc wszystko to,
co byto wokét chatupy i w lesie zawsze byto wykorzystywane jako element feczniczy.

Cel gldwny inicjatywy:

1. Fdukacja w zakresie podwyzszania jakosci prowadzenia dziatalnosci zioto leczniczej.

2. Promocja turystyki wiejskiej Gminy Lidzbark poprzez edukacje ekologiczng mieszkarficow i turystéw na rzecz
zrownowazonego rozwoju z wykorzystaniem walorow przyrodniczych.

3. Promocja PRODUKTOW LOKALNYCH sotectwa Bryfisk.

4. Wyréb produktu lokalnego, z ktérym utozsamia sie mieszkaricy regionu, produkowany w sposob niemasowy i
przyjazny dla érodowiska, z surowcéw lokalnie dostepnych. Produkt lokalny staje sie wizytéwkg regionu poprzez
wykorzystanie jego specyficznego i niepowtarzalnego charakteru oraz angazowanie mieszkaficow w rozwoj
przedsiebiorczoéci lokalnej. Produkt lokalny jest nierozerwalnie zwigzany z miejscem swego powstawania. Do celow
marketingu i promocji w przypadku produktéw lokalnych wykorzystuje sie wiec miejsce pochodzenia jako podstawe
budowania jego karzystnego wizerunku i zrddto rekomendacji .

5. Podniesienie jakoscl $wiadczonych ustug turystycznych przez wspdlng promocje i spojna wspotprace.
6. Promocja gminy Lidzbark, jako miejsca atrakcyjnego do wypoczynku, pracy, osiedlania sig.

7. Pramoacja terendw przyrodniczo cennych, waloréw historycznych, kuchni regionalnej, legend, tradycii, jako czynnikow

wptywajacych na wzrost poziomu tozsamosci lokalnej i regionalnej mieszkancéw gminy;

8. Promocja obiektéw turystyki wiejskiej o okredlonym standardzie oraz bogatej ofercie turystycznej na terenie gminy.

Tworzenie nowej marki produktu Rozpowszechnianie wiedzy | Prowadzenie obserwacji oraz form zapytan
na temat sposobu i miejsca o produkt
wykonania produktu

Promocja produktow lokalnych Panie z Kota Gospodyn Obserwacja ilosci wykonanych przetworow

sotectwa Bryrisk Wiejskich. do chtonnosci produktu regionalnego na

rynku zbytu.
Wyrédb produktu lokalnego. Panie z Kota Gospodyn Lista obecno$ci paf bioragcych udzial w
Wiejskich. cyklicznych  spotkaniach  stowarzyszenia
oraz informacje dotyczace spotkania.
r Propagowanie ludowej wiedzy i kultury. Panie z Kota Gospodyn Promocja Gminy Lidzbark oraz sotectwa
Wiejskich oraz mieszkancy Brynisk poprzez wprowadzenie lokalnego
Gminy Lidzbark produktu regionalnego.




5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobow, ktore bedg)
wykorzystane w realizacji zadania
Oferent realizuje corocznie zadania zlecone przez Gmine Lidzbark od 2016 roku. Od chwili zatozenia stowarzyszenia

pozyskuje $rodki na realizacje zadar majacych na celu wytwarzanie produktéw regionalnych w formie ziét leczniczych,
co niewatpliwie przekfada sie na jego wiarygodno$¢ w realizacji zadania oraz w formie pdzniejszego sprawozdania z

wykonania zadania publicznego.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartosé Z dotacji Z innych
PLN zrodel
1. Zakup materiatow, art. spozywczych
oraz produktow niezbednych do 1.500 zt 1.500 zt =
produkcji produktu lokalnego

Suma wszystkich kosztow realizacji zadania
1.500 zi 1.500 zi -

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci poiytku publicznego
oferenta(-tdw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wylgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci poiytku
publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalega(-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu
zobowiazan podatkowych;

4) oferent* [/ oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zalega(-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng wiasciwa ewidencjg*;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych
osobowych, a takie wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktdrych dotycza te dane, ztoiyly
stosowne o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania oswiadczen
woli w imieniu oferentow)



